
健康广州行动宣传项目用户需求
一、项目概况

2020年12月25日，广州市人民政府门户网站正式对外公布《广州市人民政府关于实施健康广州行动的意见》，提出了20项主要任务，通过推进多项措施提升广州居民主要健康指标水平，建立一体化的健康服务体系。现计划在2022年健康广州行动宣传项目形成的主题海报、MG动画、健康广州在行动主题专栏、科普短视频、在线互动竞赛H5、科普条漫、互动小程序等产品一系列传播成果基础上，在广州地区党报专题版面推出多期活动主题宣传，及其微信公众号推出多期主题文章，配合市卫健委深入推进“五进”工作，进企业、进农村、进社区、进学校、进家庭，营造浓厚氛围，提高“健康广州行动”知晓率，引导市民培养文明健康生活习惯和理念。
二、合同期限

合同签订后至2024年6月底。
三、项目总预算

最高报价不超过26万元。

四、项目内容概要

项目工作内容为广州市卫生健康委健康广州行动宣传提供服务，包括但不限于提供健康广州行动传播策划及执行等相关服务等。相关情况具体如下：

    （一）“健康广州行动”主题传播

在广州地区党报专题版面推出8期或以上的活动主题宣传，每期四分之一版，围绕“健康广州行动”20项专项行动内容以及健康生活行为方式进行策划。

（二）新媒体传播

在广州地区党报党报旗下微信公众号推出8期或以上活动主题推文。内容包括：健康广州行动“三字经”、健康广州条漫等。

以上项目传播时间均为2023年12月-2024年6月。

五、对被委托方的要求

（一）根据用户需求，制定合理宣传策划方案，或针对每次宣传专题的要求，制订具体详细、操作性强的项目管理方案； 

（二）被委托服务方应填写每项单项的单价，对报价需要说明的事项，用文字书写与报价一并报送。

（三）服务期内，提供专人上门服务、沟通联系。对于派出的工作人员不能胜任工作的，采购人有权要求调换工作人员。

（四）确定被委托服务方后，委托方可根据执行过程中的实际情况，与被委托服务方协商调整标内项目内容，内容不能少，但项目金额不变。

（六）被委托服务方需清楚了解采购人需求及该项目所产生的一切费用，委托方不额外付费。被委托服务方在项目实施前需与委托方沟通确定验收指标，通过验收方提供验收报告（双方盖章确认）可支付尾款。
六、支付方式

分期付款：合同签订后15个工作日内支付项目合同价的70%（以财政实际拨付时间为准）；所有项目完成并通过验收后支付项目费用余款。
七、供应商资质审查评分表

评分总值最高为100分，商务、服务及价格得分分值分配设置如下：

	评分项目
	商务评审
	服务评审
	价格评审
	总分

	分值
	45
	45
	10
	100


 （一）资格评审
	评审内容
	评分标准

	是否满足供应商资格要求
	1.具有相关资质，能独立承担民事责任；

2.申请单位实力强、具有可靠良好的资信状况。
3.具有履行合同所必须的专业技术能力。
4.具有良好的信誉，申请本次比选的前三年内没有被行政处罚的记录，在经营活动中没有重大违法记录。
5.法律、行政法规规定的其他条件。

	是否符合磋商文件的签署盖章要求
	参选文件的正本及所有副本分别密封，密封袋上清楚地标明“正本”“副本”，在密封袋封口处均加盖公章。

	是否按规定提交法定代表人证明书/法人授权委托书
	1.项目负责人身份证复印件（原件核查）及单位同意参选函；
2.执业许可证书或营业执照复印件（原件核查）。

	最后报价是否固定唯一，且各报价没有超过最高限价
	不超过26万元

	响应文件是否满足采购人需求的要求，且没有重大偏离
	是否存在不按照项目需求拟制报价文件情况。

	是否没有被评审委员会认定为评报价明显低于其他通过符合性审查供应商的报价，有可能影响产品质量或者不能诚信履约的
	是否存在随意报价、恶意竞价等不良行为。

	没有其它未实质性响应磋商文件的要求
	　


 （二）商务评审表

	序号
	评审项目
	评分标准
	分值

	1
	同类项目经验
	供应商2020年1月1日至今具有同类项目经验（宣传服务类项目），每项得3分，最高15分。

注：需提供合同复印件，不符合或不提供不得分
	15

	2
	客户评价
	投标人提供上述评定有效的同类项目经验的用户单位出具的满意度评价，评价情况须为“满意或好评”等类似描述的得6分，不能提供的得分最高不超过3分。

注：客户评价须经甲方单位盖章，否则无效。
	6

	3
	履约能力
	供应商具有有效的履约能力评价体系认证4A（或以上）证书、服务质量评价体系认证4A（或以上）证书、ISO9001质量管理体系认证证书，每提供上述一个证书得3分，最高9分。

注：需提供相关证明文件复印件，不符合或不提供不得分
	9

	4
	拟派本项目人员情况
	根据供应商拟投入本项目服务团队成员的数量进行评分：

6人或以上，得6分；

3-5人，得4；

1-2人，得2分；

未提供相关人员，得0分。
	6

	5
	专业采编团队的能力
	根据供应商投入本项目专业采编团队的能力进行评分：

拟投入本项目专业采编团队成员的同类项目经验丰富、专业技术能力强、服务能力强，团队成员曾获得省市级新闻奖项，得9分；

拟投入本项目专业采编团队成员的同类项目经验较丰富、专业技术能力较强、服务能力较强，得7分；

拟投入本项目专业采编团队成员的同类项目经验较少、专业技术能力差、服务能力差，得3分；
	9


备注：报价人应提交与评价指标体系相关的各类有效资料。

    （三）服务评审表

	序号
	评审内容
	评分细则
	分值

	1
	对项目整体的理解及认识程度
	综合评价各投标人对项目整体的理解及认识程度：

（1）对本项目掌握程度充分、准确性强，分析紧密及深刻，得15分；

（2）对本项目掌握程度较充分、准确性良好，分析程度比较深入，得10分；

（3）对本项目掌握程度不完全充分、准确性一般，分析不到位，得5分；

（4）对本项目掌握程度差，准确性差，分析差，得2分。

（5）无或不提供得0分。
	15

	2
	宣传工作能力及宣传方案
	根据投标人的宣传工作能力及针对本次项目的宣传方案进行评分：

（1）投标人的宣传工作能力强，针对本次项目的宣传方案科学合理，能优于项目要求的，得15分；

（2）投标人的宣传工作能力较强，针对本次项目的宣传方案较为科学合理，能完全满足项目要求的，得10分；

（3）投标人的宣传工作能力一般，针对本次项目的宣传方案不够科学，能基本满足项目要求的，得5分；

（4）投标人的宣传工作能力差，针对本次项目的宣传方案不科学，基本不能满足项目要求的，得2分；

（5）无提供不得分

注：

提供投标人过往项目宣传案例作为宣传工作能力的佐证材料，否则不得分
	15

	3
	项目总体实施

方案
	（1）针对本项目总体实施方案科学合理，针对性强，得10分；

（2）针对本项目总体实施方案合理，针对性较强，得6分；

（3）针对本项目总体实施方案合理，针对性不强，得4分；

（4）针对本项目总体实施方案不合理，针对性差，得2分；

（5）无或不提供方案不得分。
	10

	4
	服务保障
	根据供应商提供的服务保障方案（包括针对本项目的跟踪服务机构设置、服务响应时间、服务安排的合理性及可行性方案）进行综合评审：

（1）服务保障方案科学合理，可行性强，得5分；

（2）服务保障方案较科学、较合理，具有一定可行性，得3分；

（3）服务保障方案合理性差，可行性差，得1分；

（4）无或不提供方案不得分。
	5


备注：报价人应提交与评价指标体系相关的各类有效资料。
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